2. Strategie rozvoje cestovniho ruchu 2008-2012

Priloha ¢. 1

Potencial mésta Plzné z pohledu cestovniho ruchu

<

Pfriloha €. 1: Souhrnny prehled opatreni a aktivit

Prioritni oblast

Opatreni

Aktivita

Realizace

Finan¢ni naroky

Rozpocet mésta

(KS) (KS)
1.1- Vytvoren] podmm’ek pro koordinaci aktivit 1.1.1 - Vymeqa 1nformac1 a kgordlnace aktivit akteru v oblasti cestovniho ruchu pravideln& 500.000, - 500.000, -
v oblasti cestovniho ruchu v Plzni a regionu Plzensko
1.2.1 - Pravidelné dotaznikové Setreni mezi navstévniky mésta pravidelné 250.000, - 250.000, -
1. Koordinace aktivit 1.2 - Sledovani vyvoje cestovniho ruchu 1.2.2 - Pravidelné setreni mezi incomingovymi kancelaremi pravidelné 50.000, - 50.000, -
1.2.3 - Vyhodnocovani navstévnosti a ukazatel( kongresové turistiky pravidelné 50.000, - 50.000, -
1.3 - Ziskavani mimorozpoctovych zdroji pro I Ty v . . Y . .
financovdni aktivit 1.3.1 - Cerpani financni podpory z operacnich programu pravidelne 0, 0,
2.1.1 - Vyznaceni sméru na centrum Plzné na vsech sjezdech z D5 do Plzné 06/2009 200.000, - 0,-
2.1.2 - Navigace na turisticky vyznamna Gzemi 12/2009 325.000,- 325.000,-
2.1 - Doplnéni navigacniho systému ve méste 2.1.3 - Navigace na turisticky vyznamna (zemi na cyklistickych trasach 12/2009 180.000,- 180.000,-
2.1.4 - Navigace na zarizeni infrastruktury pro cestovni ruch 12/2009 150.000,- 0,-
2.1.5 - Rekonstrukce a doplnéni sloupkd se smérovkami v centru mésta 12/2008 150.000, - 150.000, -
2. Prostredi mésta 2.2.1 - Zlepseni prostorovych parametr( ICMP 03/2009 300.000,- 300.000,-
2.2.2 - Umisténi informacnich zarizeni v prostorach CAN 09/2008 50.000,- 50.000,-
2.2 - ZlepZeni podminek pro poskytovini turistickych 2.2.3 - Umisténi map linek MHD a IDP na dopravnich terminalech 12/2008 125.000,- 0,-
informaci 2.2.4 - Vybaveni novych parkovacich objektd informacnimi zafizenimi 12/2010 (?) 200.000,- 200.000,-
2.2.5 - Privodce pro handicapované navstévniky 12/2010 1.000.000,- 1.000.000,-
2.2.6 - Znaceni turisticky vyznamnych objekt( 12/2010 750.000, - 750.000, -
3.1.1 - Vydani brozury ,,Kongresova turistika® v radé Enjoy It! 03/2009 100.000, - 100.000, -
3.1- Marketingové aktivity zamérené na kongresovou | 3 4 5 vy oeni specifické marketingové Fady ,Plze - mésto kultury® 06/2008 + 700.000, - 700.000, -
turistiku a ,,event“ turistiku T ytvoreni specinicke marketingove rady ,,Fize esto kuttury e e
3.1.3 - Doplnéni vte’mat kongrgsgve turistiky a ,,event” turistiky do existujicich prib&sné 250.000, - 250.000, -
prezentacnich materialu
3. Nabidka a marketing v . . , C . | 3.2.1 - Rozsireni spektra ¢asopist pro inzerci Plzné jako destinace 01/2009 + 2.730.000, - 2.730.000, -
3.2 - Rozsireni marketingovych aktivit mesta v oblasti
cestovniho ruchu o e
3.2.2 - Plzensky Turisticky Newsletter 07/2008 + 570.000,- 570.000,-
3.3 - Podpora aktivit v oblasti cestovniho ruchu 3.3.1 - Rozsireni grantového systému pro rozvoj cestovniho ruchu 01/2009 + 8.000.000, - 8.000.000, -
3.4 - Rozsireni nabidky specifickych produktd 3.4.1 - Vytvoreni nabidky pro vicedenni pobyt v Plzni a okoli 03/2009 50.000,- 50.000,-
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